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Anexo |

LIMITES MAXIMOS, DIFERENCIADOS POR GRUPOS PROFESIONALES, GRADO DE
DIFICULTAD Y NIVEL DEL CURSO, PARA GASTOS DE PROFESORADO EXPRESADOS
EN EUROS/HORA

DIFICULTAD Normal | = Alta Normal | Aita Normal | Alta
GRUPO/NIVEL INICIACION CUALIFICACION SUPERIOR
A 38 40 44 50 50 o Tl |
B T i T M= . 7 =
C 30 35 35 38 38 44
D 25 30 30 35 35 40

Grupos profesionales:

Grupo A: Titulados Superiores Universitarios, con Formacion didactica o Experiencia profesional o como
formador de al menos 3 afios/2000 horas en el sector, y/o titulacién de Postgrado Master de la especialidad.

Grupo B: Titulados Medios Universitarios, con Formacion didactica o Experiencia profesional o como formador
de al menos 3 afios/2000 horas en el sector, y/o titulacion de Postgrado Master de la especialidad.

Grupo C: Titulados Universitarios sin Formacion didacticay sin Experiencia profesional o como formador de al
menos 3 afios/2000 horas en el sector o Técnicos Superiores.

Grupo D: Resto de Monitores

No obstante paraaquellos cursos de un nivel superiory dificultad alto que supongan un alto valor afiadido y tengan
uninterés estratégico parala Ciudad de Melilla se podra aprobar por parte de la Comision de Evaluacion un coste
de profesorado de hasta 120 /hora.

ANEXO II: LIMITES DE GASTO ESTABLECIDOS EN EL ARTICULO 7 DE LASBBRR.
Eje 3. Dieta diaria maxima de alumnos y profesores por estancia fuera de la ciudad:30
Eje 4. Compensaciones a tanto alzado méaximas por dia de asistencia:

Temas prioritarios 66y 70:  3alumno/dia

Tema prioritario 71: 5alumno/dia

Eje 6. Coste maximo Material didactico/alumno: 120 /alumno

Eje 9: Gasto maximo de alquiler de aulas y/o su equipamiento: 10 /hora
Eje 12: Coste maximo por alumno y dia practicas en empresas: 9 alumno/dia

ANEXOll: SECTORES CON EXPECTATIVAS DE CRECIMIENTO SEGUNLOESTIPULADOENARTICULO
13.6 DELASBASESREGULADORAS

1 .- Prestacion de servicios a distancia basados en Nuevas Tecnologias y Telecomunicaciones.
2.- Estructurasinnovadoras comerciales, de servicios e industriales. innovadoras
ANEXOIV: PUBLICIDAD

*MODELO DE INSERCION PUBLICITARIADE ACCION FORMATIVA EN PERIODICO (Tipo de Letra Arial)



